
 
 

Novità dal mondo del vino e Internet 08/2011 
I TEMI _I sei temi più pregnanti per il 2012 _BEST OF Brunello: L’ora 

dell’aristrocatico _ProWein 2012 _ Rinnovo al partnership _Buon Natale 
 
 

Gentile lettore, 
 
chi non vorrebbe guardare al futuro per vedere cosa accadrà? Anche se alcuni Trend sono 
chiaramente ormai da anni prevedibili, resta comunque un grosso oscuramento per la crisi 
piuttosto che pensare a sfruttarne le chance. Abbiamo riassunto qui per Lei sei dei temi più 
pregnanti che potranno esserLe utili alla costruzione e alla definizione delle Sue strategie di 
comunicazione per il prossimo anno. 
 
1. Purezza e naturalezza: 

I prodotti naturali stanno sempre più prendendo piede nei mercati occidentali, nonostante 
ci siano ancora notevoli problemi con la definizione del temine „naturale. Già a partire dal 
2008 il concetto di „genuinità“ è stato sempre più pubblicizzato fino a crescere in modo 
notevole fino il 2011. 
 

2. Sostenibilità e responsabilità sociale: 
La responsabilità sociale delle aziende, così come le strategie di sostenibilità, giocano un 
ruolo sempre più importante. Il punto focale si concentra sulla riduzione delle emissioni di 
CO2, degli imballaggi, ma anche sulla creazione del bene comune così come sulla 
realizzazione di prodotti più „equi“.  Anche il riciclaggio e l’utilizzo dei rifiuti residui (in base 
ai loro possibili benefici funzionali e a livello della salute) rivestono un ruolo di primo piano.  
PS: Wein-Plus è l’unica guida sul vino a livello mondiale che lavora CO2 neutrale. 
 

3. Prodotti pregiati con valore aggiunto: 
Nonostante la persistente insicurezza economica, i prodotti ad alto valore aggiunto sono 
ricercati in misura crescente. Questi prodotti restano comunque in cima alla lista dei 
desideri nonostante molte persone siano costrette ad attenersi alle attuali misure di 
austerity. Questo perché i prodotti ad alto profilo presentano molti vantaggi tra cui la 
longevità, un considerevole rapporto qualità prezzo e un buon impatto sulle coscienze, 
perché impegnano in totale meno risorse e durano di più. Qui si chiude il cerchio sulla 
sostenibilità. 
 

4. Provenienza, provenienza, provenienza: 
L’interesse dei consumatori per la provenienza dei beni alimentari (e quindi anche del vino) 
non è mai stato così alto come oggi. Di conseguenza nasce il desiderio per prodotti con una 
identità e una provenienza ben precisa ma anche di qualità, sicurezza e una richiesta di 
autenticità. 
 

5. Online (commercio), reti tematiche e social:  
I consumatori spendono maggior tempo online e si informano in rete su siti dedicati a temi 
di specifico interesse. Oltre il 60% del fatturato offline è preceduto da una ricerca online. 
Viceversa, ca. il 30% del fatturato di un negozio online si basa su una precedente ricerca 
nel commercio fisso. L'interazione tra i singoli canali di distribuzione è molteplice. Scambi 
d'informazione in social media, opinioni nella media leader arrichiscono le offerte online che 
vengono per la maggior parte (ca. 90%) ricercate tramite i motori di ricerca. Search 
Engine Optimization (per chi è in Wein-Plus col suo vino attuale ottimizza 
automaticamente la sua posizione nelle SE) cioè essere trovati in rete, e di conseguenza 
sugli smartphones e sui tablets, gioca oggi il ruolo più importante per entrare almeno nella 
cerchia di selezione  di coloro che hanno intenzione di acquistare. In rete, oggi, si 
incontrano persone dinamiche (di tutte le età) che fanno lì business o almeno lo preparano. 
 



6. Senior-friendly: 
Le aziende stanno cominciando a preoccuparsi dei bisogni della popolazione di „età 
avanzata“, sia dal punto di vista della funzionalità degli imballaggi che del legame con 
specifici problemi di salute. Anche alcune prescrizioni europee sull‘etichettatura dovrebbero 
fare in modo di migliorare la chiarezza e la visibilità delle proprietà nutritive del prodotto 
per aiutare gli anziani. Gli anziani sono, inoltre, visti come un gruppo di potenziali Buon-
Gustai, una volta per il loro potere di acquisto, e ora anche e soprattutto per una sensibilità 
corporea diversa, perché negli anziani la qualità dei beni alimentari (e delle bevande) incide 
in modo immediato sulla capacità di rendimento e sull’organismo. 
 
 

_BEST OF Brunello: L’ora dell’aristocratico  
 
Marcus Hofschuster: "Il Brunello di 
Montalcino è tutt’altro che un vino facile, 
leggero e accessibile. Un Brunello di prima 
classe si manifesta amaro, spesso con una 
certa „frescura“, molto strutturato e presenta 
dei sentori di frutta che lo rafforzano 
ulteriormente anziché ammorbidirlo. Allo 
stesso tempo si avvertono chiaramente 
profumi di erbe aromatiche (per minestra) 
che ricordano il levistico, note terrose e di 
sottobosco ma anche di fogliame. Sono 
presenti sia tannini che acidità, anche se nei 
migliori esemplari non sono mai invadenti. 
Queste caratteristiche portano ai vini 
concentrati e freschi, anche nel caso dei vini 
poderosi con più del 14% di alcohol (dei quali 
nell’eccellente annata 2006 se ne ritrovano 
tanti) e ai vini che possono essere un grande 
partner del cibo come nessun altro vino di 
questa categoria. Dopo alcuni alti e bassi 
qualitativi negli anni attorno al 2000, dovuti 
probabilmente al rapido accrescimento della 
superficie coltivata e del numero di 
produttori, con l’annata del 2006 il Brunello 
di Montalcino ritorna agli antichi splendori. 
Probabilmente dei vini così buoni non sono 
mai stati ottenuti. Gli esemplari che abbiamo 
assaggiato restano ancora un po’ chiusi 
nonostante l’ossigenazione. Crediamo che 
questi esemplari siano in grado di aumentare 
maggiormente le loro potenzialità  con una ulte
 

riore permanenza in bottiglia." 

ll'articolo in originale: http://www.wein-plus.de/magazin/index.html?show=inhalt&nr=3687A
Al BEST OF: http://www.wein-plus.de/zusammenarbeit/pdfs/010_de_BESTOF_2011_12.pdf
 
 
_ProWein 2012 

er avere più successo e poter ritornare a casa con dei nuovi contatti e ordini, la sola presenza 

sse contact@wein-plus.it entro il 15 gennaio 2012. 
 

 
P
ad una fiera non è sufficiente. Parallelamente è necessario comunicare la propria posizione e 
offerta. Chi esporre allo stand di Wein-Plus non ha questo tipo di problema e può stabilire più 
facilmente dei contatti in quanto la comunicazione è il core-business di Wein-Plus. Chi espone 
sotto il tetto di Wein-Plus non deve preoccuparsi di nulla, perché all'allestimento dello stand, 
all’organizzazione e al trasferimento del benefit agli operatori se ne preoccupa Wein-Plus 
stesso per tutti i co-espositori.  
Per ulteriori informazioni e intere
PS: Già oggi Wein-Plus racconta sempre di più d'Italia nella sua rivista online. L'ultima è un
articolo sull'etichette dei vini italiani dal 2012 in poi. http://www.wein-plus.de/magazin/
 

http://www.wein-plus.de/magazin/index.html?show=inhalt&nr=3687
http://www.wein-plus.de/magazin/


 
_Rinnovo della partnership con UPS- Nuove condizioni 

ein-Plus e UPS (il più grande corriere al mondo) hanno rinnovato con successo la loro 
nque 

 rottura si 

 
W
patnership anche per il 2012! I membri di Wein-Plus, che lo necessiteranno, potranno du
benificiare di questo contratto. Nel 2011 sono stati spediti con UPS circa 850.000 pacchi 
contenenti vini e cioè circa 3.300 spedizioni al giorno. Ne risulta che UPS può essere 
considerato come uno tra i servizi di trasporto più sicuri e affidabili. La percentuale di
aggira solo intorno allo 0,3%! Per chiedere il nuovo listino per il 2012 e ulteriori informazioni 
sulle convenzioni di e la collaborazione con Wein-Plus contact@wein-plus.it
 

 
 

uon Natale e un felice anno nuovo coronato di tanto successo per voi 

l team di Wein-Plus 
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Wein-Plus – La rete del vino in internet - Garante di serietà e professionalità - Con più di 1milione (13,5 milioni con il calcolo di 
Logfile) accessi pagine ogni mese da 205.000 visitatori - www.Wein-Plus.de - www.Wein-Plus.com - Ulteriori informazioni anche qui: 
www.wein-plus.it --- Contact@wein-plus.it per dirci la sua opinione, per la sue richieste o per comunicare i cambiamenti di suoi 
riferimenti! --- La cantina, che desidera far parte di Wein-Plus, trova tutte le informazioni al seguente link http://www.wein-
plus.it/Invio-di-campioni.540.0.html. --- Le precedenti edizioni delle novità dal mondo del vino e internet trova nell’archivio 
newsletter. E cosa dicono gli alti di Wein-Plus si legge qui.   
 

 
Wein-Plus GmbH, Wetterkreuz 19, D-91058 Erla n, Tel: +49 9131 75500, Register HRB 10563, nge

Amtsgericht Fürth, Steuernummer: 21614220519, Geschäftsführer: Utz Graafmann,  
 

Italia: Tel. +39 0385 569044, Fax +39 0385 836503, E-Mail: contact@wein-plus.it 
Redazione delle Novità: Katrin Walter 
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